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کارت ه��ای بازرگان��ی مدت هاس��ت که دردسرس��از 
ش��ده اند. بعد از خبر واردات ٧٠٠ دس��تگاه  پورشه با 
کارت بازرگانی یک پیرزن روستایی، علی طیب نیا وزیر اقتصاد از 
ورود کالا ب��ا کارت بازرگانی مُ��ردگان خبر داد و گف��ت: در یکی از 
موارد، کارت بازرگانی فردی مورد سوءاستفاده قرار گرفته بود که 
٦  سال پیش از دنیا رفته اس��ت. کارت های بازرگانی دردسرساز، 
درواقع ترفندی برای دورزدن مالیات است. آن هم درشرایطی که 
بنا به اعلام سازمان امور مالیاتی، رقم فرار مالیاتی در ایران، چیزی 
حدود نیمی از درآمد فعلی نفت اس��ت. علاوه بر ٣٠  هزار میلیارد 
تومان فرار مالیاتی، رقم بالای قاچاق کالا که عددی نزدیک به تمام 
درآمد نفتی است، نشان می دهد که س��ودجویان چه درآمد کلان 
مالیاتی را از کشور سلب کرده اند. با این وجود، بارها زمزمه حذف 
کارت های بازرگانی به گوش رس��یده اس��ت. مهم ترین مقامی که 
تاکنون دراین باره اظهارنظ��ر کرده، محمدرضا نعم��ت زاده، وزیر 
صنعت، معدن و تجارت است که کمتر از ٦ماه پیش، این موضوع را 
با رس��انه ها درمیان گذاش��ت. ح��ذف کارت ه��ای بازرگان��ی اما، 
مخالفت هایی نیز در پی داشته است. رضی حاجی آقا میری، رئیس 
کنفدراس��یون صادرات اتاق بازرگان��ی، با تأکید ب��ر این که صدور 
کارت بازرگانی توسط ارگان دولتی فسادآور است، می گوید: حذف 
کارت بازرگانی نمی تواند فساد و رانت در ایران را از بین ببرد، زیرا 
مس��ئله اساس��ی این اس��ت که چگونه تاج��ران واقع��ی مدت های 
طولانی دوندگی می کنند و نمی توانند کارت بازرگانی بگیرند، اما 
برای یک پی��رزن روس��تایی کارت بازرگانی صادر می ش��ود؟ او به 
راه های دیگر دورزدن قوانین، رانت و فساد دراقتصاد کشور اشاره 
می کند و می گوی��د: یک��ی از متخلف��ان اقتصادی قصد داش��ت با 
خریدن امتیاز شرکت های صادراتی، خود را به عنوان صادرکننده 
نمونه به بانک معرفی کند و تس��هیلات کلان بگیرد و درمقاطعی، 
تلاش کرد ب��ا عضوی��ت در اتحادی��ه صادرکنندگان ف��رش، کارت 

بازرگانی بگیرد و مورد سوءاستفاده قرار دهد.

 اجاره ٢٠٠ ▪ هزار تومانی کارت بازرگانی
خریدوف��روش کارت بازرگان��ی ای��ن روزه��ا به ی��ک پدی��ده رایج در 
اقتصاد ایران تبدیل شده است. دلالان و واسطه گران این کارت ها 
را با هزینه های ناچیز خریداری می کنند و مورد سوءاس��تفاده قرار 
می دهند. به گفته ابوالفضل روغنی گلپایگانی، رئیس کمیس��یون 
صنایع اتاق بازرگانی ای��ران، کارت های بازرگان��ی دربرخی موارد 
حتی با ٢٠٠ هزارتومان اجاره داده می شود و با آن، واردات چند  هزار 
میلیاردی انجام می شود، بی آن که واردکنندگان رد و نشانی از خود 
به جای بگذارند و مالیاتی بپردازند. او توضیح می دهد: سودجویان با 
شناسایی جامعه هدف و افرادی که می توانند مورد سوءاستفاده قرار 
گیرند، وارد عمل می شوند و به نام آنها، کارت بازرگانی می گیرند. 
کارت هایی که ش��اید یک بار مصرف ش��ود و ش��اید هم بارها و بارها 
مورد استفاده سودجویان و دلالان قرار بگیرد و خریدوفروش شود. 
س��ودجویانی که می خواهند درفضای خاکس��تری اقتص��اد ایران 
تجارت کنند و مالیات��ش را هم نپردازند. رئیس کمیس��یون صنایع 
اتاق بازرگانی ایران درباره چگونگی سوءاستفاده از کارت بازرگانی 
دیگران، این گونه توضیح می دهد: تعدادی افراد سودجو و متخلف، 
با فریب و اغفال افراد نیازمند و س��اده  که اط��لاع چندانی از قوانین 
ندارن��د، آنها را ب��ه گرفتن کارت بازرگانی تش��ویق می کنن��د و بعد، 
کارت صادر ش��ده را در قبال مبالغی ناچیز از دارندگان می خرند یا 
اجاره می کنند. این افراد در مدتی که کارت اعتبار دارد که حداقل 
یک سال است، با سوءاس��تفاده از این کارت، یعنی با گرفتن وکالت 
کاری تام الاختی��ار از دارن��ده کارت، مبادرت به ص��ادرات و واردات 
کالا می کنند. البته مسئله سوءاستفاده از کارت بازرگانی در مورد 

صادرات بسیار کمتر اتفاق می افتد.

اما و اگرهای حذف کارت بازرگانی ▪ 
استفاده از کارت های بازرگانی اجاره ای درطول سال های گذشته 
درحالی سودهای میلیاردی برای سودجویان به همراه داشته است 
که برخی از دولتمردان و البته فعالان اقتصادی، حذف آن را راهکار 
مقابله با این سوداگری عنوان می کنند. محمدرضا نعمت زاده وزیر 
صنعت، معدن و تجارت، یکی از مدافعان اصلی این ایده، نخستین بار 
در فروردین ماه امسال، مس��ئله حذف کارت را مطرح کرد و محسن 
جلال پور، رئیس س��ابق اتاق بازرگانی ایران و مس��عود خوانساری، 
رئیس اتاق بازرگانی تهران نیز، از ایده وزیر صنعت برای حذف کارت 
حمایت کرده اند. جلال پور معتقد است؛ اگر مانند ترکیه و کشورهای 
اروپایی، عضویت فراگیر در اتاق ها ش��کل گیرد، یعنی هرفردی که 
می خواهد کار بازرگانی درکشور انجام دهد، در اتاق ها عضو باشد 
و اتاق ها نیز موظف باشند تشکل های مربوطه را ساماندهی کنند، 
نیازی به صدور کارت بازرگانی ازسوی وزارتخانه نیست. رئیس اتاق 
بازرگانی تهران نیز دراین باره می گوید: »نظرات درباره حذف کارت 
بازرگانی وجود دارد، اما نظر اتاق این است که یک عضویت فراگیر 
در ابتدا، برای همه کس��انی که به ش��کل حقوقی فعالیت می کنند، 
وجود داشته باش��د. دراین راستا، کمیته ای متش��کل از رئیس  کل 
گمرک ایران و رئیس سازمان توسعه تجارت و اینجانب تشکیل شده 
است که شرایط صدور کارت بازرگانی تجدیدنظر و مقدمات صدور 
کارت تسهیل ش��ود.« اگرچه رئیس س��ابق اتاق ایران و رئیس اتاق 
تهران محتاطانه از حذف کارت بازرگانی دفاع می کنند، اما حذف 
یک باره این مجوز، مخالفانی هم دارد. به باور آنها باید ریش��ه اصلی 
فساد درکشور را از بین برد؛ چراکه حذف کارت بازرگانی به خودی 

خود نمی تواند مشکلات اقتصاد کشور را حل کند.

با حذف کارت بازرگانی، فساد از بین نمی رود ▪ 
سیدرضی حاجی آقا میری، رئیس کنفدراسیون صادرات اتاق بازرگانی 
به نوعی مخالف حذف کارت بازرگانی است و معتقد است حذف کارت 
بازرگانی دردی را دوا نخواهد کرد. او می گوید: با راحت ترین طرحی 
که به ذهنمان می رسد، نمی توان با فساد در ایران مقابله کرد. درحالی 
که برخی از دولتمردان و حتی فعالان اقتص��ادی، حذف کارت های 
بازرگانی را راه حل مبارزه با سوء استفاده های شکل گرفته در ماه های 
پیش عنوان می کنند و از هیچ راه کار پیشنهادی سخن نمی گویند. 
اینها نشان می دهد که این اظهارات درحد حرف است و هیچ تحقیق 
و بررس��ی علمی پش��ت آن قرار ندارد. رئیس کنفدراسیون صادرات 
ات��اق بازرگانی، با بی��ان این که اخ��ذ کارت بازرگانی یک��ی از مراحل 
بوروکراتیک تجارت درکشور است، افزود: سخت گیری های بی دلیل 
و قوانین دست وپاگیر در برخی موارد موجب می شود که تجار واقعی، 
قادر به دریافت کارت بازرگانی نباشند. این درحالی است که می بینیم 
و می شنویم که با کارت بازرگانی فلان پیرزن ٧٠ساله در روستایی در 
شمال یا فردی متوفی، چندین دستگاه پورشه وارد کشور شده است. 
چه چیزی جز فس��اد و رانت چنین امکانی را برای سودجویان فراهم 
آورده است؟ درحالی که سودجویان برای یک پیرزن ٧٠ساله یا یک 
کودک کارت بازرگانی دریافت می کنند، برخی از تجار واقعی به دلیل 
سخت گیری های موجود در این روند قادر به دریافت کارت نمی باشند.
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 آگهی مزایده
 مدیریت شعب بانک توسعه تعاون خراسان رضوى در نظر دارد تعداد� از اموال منقول و غيرمنقول مازاد خود را در ا�ن استان، مطابق جداول ذ�ل و از طر�ق 

مزا�ده عموم� واگذار نما�د. 

ف
نوع متراژ عرصه و اعيان محل مل�رد�

مبلغ تضمين قيمت پا�ه (ر�ال) پلا� ثبت� �اربر� 
شرا�ط مزا�ده (ر�ال) 

 ١
سبزوار ، �يلومتر ٨ جاده 
تهران، �يلومتر ٢ جاده 
فرع�، شر�ت احمد�ه

عرصه ٢٤١٥٤ مترمربع 
اعيان ١١٥٠ مترمربع 

بهاربند� ١٧٠٠ 
مترمربع 

صنعت� 
(دامدار�) 

٤٤ فرع� از ٢٢٧ 
اصل� بخش ٣ 

سبزوار 
٩٥٠٫٠٠٠٫٠٠٠٤٧٫٥٠٠٫٠٠٠

با پرداخت ٢٠٪ نقد و الباق� در 
قالب عقد اجاره به شرط تملي� 

(با نرخ سود مصوب شورا� پول و 
اعتبار) با اقساط ٣٦ ماهه 

٢
�اشمر، بلوار امام موس� 
صدر، انتها� امام موس� 

صدر ٢ 

عرصه ٣٦٢٫٧٠ مترمربع 
اعيان ٣٤٠ مترمربع 

مس�ون� 
٨٣٩ فرع� از 
٣٠٢٦ اصل� 

مفروز از ٦٢ فرع� 
١٫٠٤٥٫٥٧٥٫٠٠٠٥٢٫٢٧٨٫٧٥٠

با پرداخت ٢٠٪ نقد و الباق� در 
قالب عقد اجاره به شرط تملي� 

(با نرخ سود مصوب شورا� پول و 
اعتبار) با اقساط ٣٦ ماهه 

٣
�اشمر بلوار شاهد، بين 

شاهد ١٠ و ١٢ 
عرصه ٣٠٨٫٢٥ مترمربع 
اعيان ١٣٨٫٥١ مترمربع 

مس�ون� 
٣٨٤٥ فرع� از 

٣٠٢٦ اصل� 
١٫٩٠٠٫٤٣٨٫٠٠٠٩٥٫٠٢١٫٩٠٠

با پرداخت ٢٠٪  نقد و الباق� در 
قالب عقد اجاره به شرط تملي� 

(با نرخ سود مصوب شورا� پول و 
اعتبار) با اقساط ٣٦ ماهه

٤
نيشابور ، خيابان فهميده، 

فهميده ١٧، پلا� ٤٦ 
عرصه  ١٠٧ مترمربع 

اعيان ١٦٨٫٢ مترمربع 
مس�ون� 

٢٨٥ فرع� از ٤٣ 
اصل� 

١٫٠٨٠٫٠٠٠٫٠٠٠٥٤٫٠٠٠٫٠٠٠
نقد� و تخليه به عهده برنده 

مزا�ده است 

 ٥
نيشابور، خيابان طالقان�، 

طالقان� غرب� ١٨٫١ پلا� 
 ٩٢

عرصه ١٣٥٫٢ مترمربع 
اعيان ١٥٥٫١٩ 

نقد� ٨٨٤٢٦٫٠٠٠٫٠٠٠٢١٫٣٠٠٫٠٠٠ مس�ون� 

٦
شهرستان فيروزه، نبش 

غرق 
�شاورز�عرصه ٥٠٦٢ مترمربع 

٨ فرع� از ٩٤ 
اصل� 

نقد� ١٠١٫٢٤٠٫٠٠٠٥٫٠٦٢٫٠٠٠ 

 ٧
قوچان، �عقوب آباد، بعثت 

٥، پلا� ٢٠ 
عرصه ١٦٠ مترمربع 

اعيان ٢٣١٫٥ مترمربع 
مس�ون� 

٣٤٠٥ فرع� از ١ 
اصل� 

نقد� ١٫٢١٠٫٠٠٠٫٠٠٠٦٠٫٥٠٠٫٠٠٠

٨
تا�باد، خيابان شهيد 

رجائ�، رجائ� ٣، پلا� ١٤ 
مس�ون� عرصه ٢٧٣٫٥ مترمربع 

١١٠١ فرع� از ٧٢ 
فرع� از ٢٥٠ اصل� 

٤٥٫٧٥٠٫٠٠٠ ٩١٥٫٠٠٠٫٠٠٠
نقد� و تخليه به عهده برنده 

مزا�ده است

٩
مشهد، بلوار هفت تير ١١، بن 
بست خد�وپور، پلا� ١٠١، 

طبقه اول، واحد شمال� 
اعيان ٨٨٫٢٨ مترمربع 

آپارتمان 
مس�ون� 

١٢٩٤٥ فرع� از 
١٨٣ اصل� 

١٫٧٥٠٫٠٠٠٫٠٠٠٨٧٫٥٠٠٫٠٠٠
نقد� و تخليه به عهده برنده 

مزا�ده است

ليست اموال منقول:

شرا�ط مزا�دهمبلغ تضمين قيمت پا�ه مشخصات دستگاه نام دستگاه رد�ف

١
دستگاه توليد دستمال 

�اغذ� ٢٠٠ برگ 
پرفراژ سيلندر� عرض ٤١ سانت، ساخت ماشين ساز� 

�مره ا� سال ١٣٦٠ با تابلو برق 
با ١٠٪ تخفيف از قيمت ٣٥٫٠٠٠٫٠٠٠١٫٧٥٠٫٠٠٠

پا�ه 

 ٢
دستگاه توليد دستمال 

�اغذ� �و�تل 
پرفراژ سيلندر عمود�، ساخت ماشين ساز� �مره ا� سال 

١٣٦٣ با تابلوبرق و ملحقات 
با ١٠٪ تخفيف از قيمت ١٥٫٠٠٠٫٠٠٠٧٥٠٫٠٠٠

پا�ه

٣
دستگاه توليد دستمال 

�اغذ� ٢٠٠ برگ
پرفراژ معمول�، عرض ٤١ سانت، ساخت ماشين ساز� 

محمود محمود� سال١٣٦٠
با ١٠٪ تخفيف از قيمت ١٠٫٠٠٠٫٠٠٠٥٠٠،٠٠٠

پا�ه
از دا�ره   داوطلبان شر�ت در مزا�ده م� توانند از ساعت ٨ صبح روز سه شنبه مورخ ٩٥/٧/٠٦ لغا�ت پا�ان وقت ادار� روز شنبه مورخ ٩٥/٧/١٧ اسناد شر�ت در مزا�ده را 
پشتيبان� مد�ر�ت شعب استان خراسان رضو� در�افت و پس از هماهنگ� و بازد�د از اموال مورد مزا�ده ، اسناد ت�ميل شده و پيشنهاد قيمت خود را در سه پا�ت جداگانه (الف ، ب، 
ج) به شرح اوراق مزا�ده تنظيم و حدا�ثر تا ساعت ١٤:٣٠ روز ��شنبه مورخ ٩٥/٧/١٨ به دا�ره پشتيبان� مد�ر�ت شعب استان خراسان رضو� به نشان� : مشهد ، بلوارمدرس، 
روبرو� دادگستر� ، ساختمان مد�ر�ت شعب استان ، طبقه سوم ، دا�ره پشتيبان� تسليم و رسيد در�افت نما�ند . هز�نه مزا�ده شامل : هز�نه آگه� روزنامه و هز�نه �ارشناس� 
ارز�اب� اموال مذ�ور به عهده برنده مزا�ده خواهد بود . تضمين شر�ت در مزا�ده معادل ٥% قيمت پا�ه و به صورت وجه نقد م� باشد �ه م� با�ست به حساب� �ه به همين منظور در 

اوراق شر�ت در مزا�ده تعيين شده است ، وار�ز گردد . ضمناً ؛ بان� توسعه تعاون در پذ�رش و �ا رد پيشنهادات رسيده مخير م� باشد .
محل و زمان بازگشا�� پيشنهادات : پا�ت ها� پيشنهادات در ساعت ١٠ صبح روز دوشنبه مورخ ١٣٩٥/٧/١٩ در محل ساختمان مد�ر�ت شعب بان� توسعه تعاون به نشان� : 
مشهد ، بلوارمدرس ، روبرو� دادگستر� بازگشا�� م� شود . ضمناً ؛  جهت بازد�د از اموال با شماره تلفن ها� ١٥-٠٥١٣٢٢٣٢٤١٠ داخل� ٣٠٣ و ٣٠٥ تماس حاصل فرما�يد 

 

٩٥٢٠٧٤٣٣/ م

اطلاعيه عرضه زمين 
اداره کل راه و شهرسازى خراسان رضوى  

 ا�ن اداره �ل در نظر دارد املا� مشروحه ذ�ل را مستند به ماده ١٠٠ قانون تنظيم بخش� از مقررات مال� دولت به فروش برساند. لذا متقاضيان محترم دارا� موافقت نامه 
اصول� معتبر از مراجع ذ�صلاح م� توانند جهت بازد�د و اخذ فرم خر�د اراض� از تار�خ انتشار آگه� لغا�ت ١٣٩٥٫٧٫١٣ به آدرس ا�ن اداره �ل واقع در مشهد، بلوارشهيد 
دستغيب، نبش چهارراه خيام، طبقه اول ، اداره واگذار� مراجعه و نسبت به ارائه تقاضا به ضميمه موافقت نامه اصول� معتبر و تعهد توانا�� اجرا� طرح و ت�ميل مدار� 
مربوط به شرا�ط خاص عرضه زمين و همچنين فيش وار�ز به حساب جار� ٨٨٧٧٤٣٧١١٦٧٨ به نام اداره �ل راه و شهرساز�، نزد بان� مس�ن بابت سپرده شر�ت در 
فراخوان اقدام نما�ند. بد�ه� است در صورت انصراف متقاض� سپرده وار�ز� ضبط خواهد شد. آخر�ن مهلت تحو�ل اسناد پا�ان وقت ادار� روز ١٣٩٥٫٧٫٢٢ م� باشد. 

١- �ليه هز�نه ها� متعلقه شامل هز�نه نقل و انتقال ، عوارض، ماليات متعلقه، و غيره �لا به عهده خر�دار م� باشد.
٢- متقاضيان محترم با�د موافقت نامه اصول� معتبر از مراجع ذ�صلاح را ارائه نما�ند.

٣- متقاضيان محترم م� با�ست �ليه مستندات و افتخارات موثر و مرتبط با ا�جاد طرح منطبق با زمين مورد تقاضا را ارائه نما�ند.
٤- فرم شرا�ط خاص و اطلاعات مورد نياز در زمان مراجعه متقاضيان ارائه خواهد شد.

٥- بد�ه� است در  تار�خ ١٣٩٥٫٧٫٢٧ نسبت به بازگشا�� ، بررس� پيشنهادات و اعلام نتيجه اقدام خواهد شد.
مشخصات واحد مورد مزایده اداره کل راه و شهرسازى خراسان رضوى 

رد�ف 
نوع مل� /

�اربر�
پلا� ثبت� 

مساحت 
(مترمربع)

آدرس 
مبلغ �ل بهاء زمين 

(ر�ال)
مبلغ سپرده شر�ت 
در فراخوان (ر�ال )

١٫٧٠٤٫٠٠٠٫٠٠٠٨٥٫٢٠٠٫٠٠٠بجستان، ميدان بسيج، مجاور اداره آموزش و پرورش ١٫٤٧٦١٫٨٣٠٣٩٧٦٫٣٥اصل�فرهنگ� ١

روابط عمومی اداره کل راه و شهرسازى خراسان رضوى 
٩٥٢٠٦٧٥٧/ آ

فراخوان مناقصه 
بهداشت�  خدمات  و  پزش��  علوم  دانش�ده 
دارد  نظر  در  نيشابور  شهرستان  درمان�  و 
بهداشت�  خدمات  واگذار�  به  مربوط  امور 
سلامت  ها�  پا�گاه  و  مرا�ز  در  درمان�  و 
شهرستان  بهداشت  مر�ز  پوشش  تحت 
عموم�  مناقصه  انجام  طر�ق  از  را  نيشابور 
اشخاص   . �ند  واگذار  دولت�  غير  بخش  به 
تار�خ  از  توانند  م�  شرا�ط  واجد  حقوق� 
دانش�ده  حقوق�  دفتر  به  آگه�  درج 
سا�ت به  �ا  و  نيشابور  شهرستان  در   واقع 

همچنين  و   http://www.nums.ac.ir
پا�گاه مل� اطلاع رسان� مناقصات به نشان� 
ال�تروني�� http://iets.mporg.ir مراجعه   
 . �نند  در�افت  را  مناقصه  شرا�ط  برگ   و 

قابل ذ�ر است :
مبلغ  فوق  مناقصه  در  شر�ت  تضمين   -
نامه  ضمانت  ر�ال   ٢٫٦٥٠٫٠٠٠٫٠٠٠

بان�� است . 
- آخر�ن مهلت تحو�ل پيشنهادات پا�ان وقت 

ادار� روز شنبه ٩٥٫٧٫١٧ است .
مناقصه  برنده  عهده  به  آگه�  درج  هز�نه   -

است .

روابط عمومی
 دانشکده علوم پزشکی نيشابور 

٩٥٢٠٧٧١٧/ ش

 آگهی مناقصه
پروژه  اجرا�  دارد  نظر  در  نيشابور  شهردار� 
بخش  به  را  فضل  بهشت  در  قبور  ساخت 
خصوص� واگذار نما�د. لذا از �ليه شر�ت ها� 
جهت  آ�د  م�  عمل  به  دعوت  صلاحيت  واجد 
در�افت اسناد مناقصه و اطلاعات ت�ميل� با در 
دست داشتن مدار� شر�ت و رزومه و تا�يد�ه 
مربوطه به امور حقوق� و قراردادها� شهردار� 
مر�ز�  ساختمان  سوم  طبقه  در  واقع  نيشابور 

شهردار� مراجعه نما�ند.
فروش اسناد مناقصه از تار�خ درج آگه� لغا�ت 

 ٩٥/٧/٨
زمان تحو�ل پيشنهادات از مورخه ٩٥/٧/١٠ 

لغا�ت پا�ان وقت ادار� روز ٩٥/٧/١٢ 
مناقصه  برنده  عهده  به  مناقصه  آگه�  هز�نه 

م� باشد.
نيشابور،  پيشنهادات:  تحو�ل  محل  نشان� 
ميدان امام، ساختمان شهردار� طبقه سوم – 
دبيرخانه جهت �سب اطلاعات بيشتر با شماره 

٤٢٢٢٨٢١٧ تماس حاصل نما�يد.
 هادى مسلمی-شهردار نيشابور 

٩٥٢٠٠٨٦٣/ ش

٩٥/٠٦/٢٨ شده  چاپ  آگه�  پيرو  بد�نوسيله 
ارز�اب� �يف�(مناقصه٤٤-٣٧-٩٥)اداره �ل راه آهن
گردد: م�  اصلاح  ذ�ل  بشرح  خراسان،بندها�٣و٤   
٣-مهلت خر�د اسنادارز�اب�:تا ساعت١٤ روز ��شنبه
 ٩٥/٧/٤- ٤-محل خر�دحضور� اسنادارز�اب�:

خراسان  آهن  راه  �ل  آهن-اداره  راه  مشهد-ميدان 
�سب  خر�دها(برا�  و  مد�ر�ت-امورقراردادها  حوزه 
http://iets.mporg.ir سا�ت  به  بيشتر  اطلاعات 

٩٥٢٠٧٢٩٧/ دمراجعه شود.)

توس  صنعت�  شهر�  در  واقع  توليدى  معتبر  شرکت  یک 
شرا�ط  دارا�  افراد  از  خود  انسان�  نيرو�  �ادر  ت�ميل  جهت 
ال�تروني�  �ارشناس   -١ نما�د:  م�  هم�ار�  به  دعوت  ذ�ل 

آشنا�� با �ار PLC ٢- تسلط �امل به زبان انگليس�
٩٥٢٠٦٠٧٠/ فشماره تماس: ٠٩١۵٣٢۴٠١٧١

 آگهی مناقصه عمومی - نوبت دوم 
( مناقصه شماره ١٧-٩۴)

 ١- موضوع مناقصه: عمليات بهساز� و آسفالت جاده دسترس� به ساختگاه و روستا� پا�اب  سد مخزن� 
سر رود ( قره تي�ان )

٢- نوع مناقصه: �� مرحله ا� 
٣- محل اجراى کار: خراسان رضو� - شهرستان �لات 

۴-برآورد اوليه پروژه: حدود ٦٢٫٠٠٠٫٠٠٠٫٠٠٠ ر�ال
مشارکت:  اوراق  یا  بانکی  ضمانتنامه  نقدى،  وجه  واریز  بصورت  مناقصه  در  شرکت  تضمين  مبلغ   -۵

٢٫٥٠٠٫٠٠٠٫٠٠٠ ر�ال 
۶- رشته و حداقل پایه پيمانکار: رشته راه و ترابر�- ( حداقل پا�ه ٥ ساجات)

٧- مهلت دریافت اسناد ارزیابی: ١٣٩٥٫٠٧٫٠٧ تا مورخ ١٣٩٥٫٠٧٫١٤
www.setadiran.ir(ستاد ) ٨- محل دریافت اسناد ارزیابی : سامانه تدار�ات ال�تروني�� دولت
٩- مهلت و محل ارسال اسناد ارزیابی: ١٣٩٥٫٠٧٫٢٥ سامانه تدار�ات ال�تروني�� دولت ( ستاد)

www.setadiran.ir 
١٠- آدرس مناقصه گزار: مشهد بلوار خيام- خيام جنوب� ( ٣٥)، شر�ت آب منطقه ا� خراسان رضو�، 

دفتر قراردادها  و خدمات طرح ها تلفا�س: ٣٧٦٣٢٣١٠

 

٩٥٢٠٥٦١٦/ آ

مرکز تحقیقات بازی های دیجیتال 
)دایرک( یک شرکت زایشی از بنیاد 
ملی بازی های رایانه ای است که در سال 1٣٩٤ تأسیس 
ش��د. این مرکز، بازوی پژوهش��ی بنیاد مل��ی بازی های 
رایانه ای است که تهیه گزارش های تحقیقاتی از بازار گیم 
را برعهده دارد تا علاقه مندان و برنامه ریزان این صنعت، 
حداقل آمارهای این بازار را، از این پس، در اختیار داشته 
باشند. س��یدعلی سیدحس��ینی، مدیرعامل این مرکز، 
پیش از این تجربه تأس��یس و اجرای سیس��تم رده بندی 
بازی های رایانه ای )اسرا( را داشت و اکنون در مدیریت 
پژوهش بنیاد، در ش��رایطی که بازار گیم به ش��دت رو به 
توسعه است، وظایف جدیدی را تبیین کرده است. اهداف 
تأسیس دایرک، وضعیت بازار، میزان کاربران بازی های 
موبایل��ی و اینترنت��ی، ازجمل��ه محورهایی اس��ت که در 

گپ وگفت با او مطرح شد.
دایرک با چه هدفی تأسیس شد؟

مرکز تحقیق��ات بازی ه��ای دیجیت��ال توس��ط مدیریت 
پژوهش بنیاد ملی بازی های رایانه ای تأسیس شد و قرار 
است مستقل شود و تحقیقاتی را که به طور کلی در صنعت 

گیم نیاز است، انجام خواهد داد.
 هدف نهایی این است که این مرکز از بنیاد 

جدا شود؟
بله، قرار است بیش��تر روی تحقیقات بازار فعالیت کند و 
آمارهای مختلفی را در بخش های مختلف صنعت بازی، 
ازجمله مس��ابقات بازی س��ازی، مس��ابقات ورزش های 
الکترونیک��ی، آم��وزش در صنعت، پژوه��ش در صنعت، 

مصرف و تولید بازی و توزیع و نشر آن، استخراج کند.
ساختار آن دولتی باقی می ماند؟

طرح هایی داریم، اما هنوز تصمیم نگرفته ایم به چه شکلی 
فعالیت آن ادامه پیدا کند. می خواهیم به صورتی باشد که 
بتوانیم با مؤسس��اتی که در این حوزه فعالیت می کنند، 
ارتب��اط برقرار کنیم و پل��ی بین بازار و تولیدات کش��ور با 
حوزه بین  المللی و خارج از کش��ور باش��یم و این خدمات 
را، هم به بازی س��ازهای ایران��ی و هم به بازی س��ازهای 

بین المللی ارائه کنیم.
 با توجه به تحقیقات اولیه ای که در این حوزه 
انجام شده؛ روند صنعت بازی س��ازی هم اکنون به چه 

شکلی است؟
ب��ازار بازی ه��ای رایان��ه ای و به ص��ورت اع��م، بازی های 
دیجیتالی از حالت سنتی فاصله گرفته است. در گذشته 
بیش��تر بازی ها روی پلتف��رم رایان��ه تولید می ش��د و هم 
اکنون، به س��مت تولی��د بازی های موبایلی رفته اس��ت. 
درآمدزایی یا امکاناتی که برای درآمدزایی در بازی های 
موبایلی وجود دارد، برای بازی سازهای ایرانی، به چند 
دلیل افزایش یافته است؛ یکی اینکه تیم های بازی سازی 
کوچک می توانند در مدت کوتاه تر بازی موبایلی بسازند 
و بازار بازی های موبایلی به نحوی اس��ت ک��ه دیگر در آن 
توزیع کننده وجود ندارد و بازی ساز، به صورت مستقیم، 
بازی را تحویل فروش��نده می دهد و به صورت مس��تقیم 
با مش��تری یا مخاطب خ��ود ارتباط برق��رار می کند. این 
ویژگی یا ساده تربودن استفاده و فراگیرترشدن استفاده 
از بازی ه��ای موبایلی، ب��ه دلیل اینکه صفحه ش��خصی 
و همراه افراد اس��ت، ای��ن قابلی��ت را ایج��اد می کند که 
بازی سازهای ما به سراغ بازی های موبایلی بروند. همین 
روند در دنیا هم وجود دارد و رشد بازار بازی های موبایلی 
و تولید آن، براساس آمار فروش بین المللی، از همه بالاتر 
اس��ت. در ایران، ب��ازار بازی ه��ای رایانه ای و کنس��ول، 

به دلایلی، ازجمل��ه رعایت نکردن قان��ون کپی رایت، به 
صورت نصفه نیمه و ناقص ش��کل گرفت. ول��ی در بحث 
بازی ه��ای موبایل��ی، چ��ون توزی��ع آن دیجیتال اس��ت، 
خیلی از این مس��ائل حل می ش��ود و بازی های موبایلی 
سروس��امان بهت��ری دارد. یک س��ری از فروش��گاه های 
توزیع بازی ها و اپلیکیشن موبایل هم به صورت بومی در 
کشور وجود دارند که تسهیلاتی را در کشور، برای ایجاد 
بازار بازی س��ازها تدارک دیده اند. به همین دلیل، بازار 
بازی های ایرانی به سمت بازی های موبایلی رفته است. 
در بازی های موبایلی، بازی های بزرگی هم وجود دارد که 
ممکن است شخص را ماه ها یا سال ها مشغول نگه دارد 
و دائما در ط��ول روز او را درگیر کند؛ مانند کلش آوکلنز. 

نمونه ایرانی آن هم خروس جنگی و هشت خان است.
 درکل گرای��ش ب��ازار ب��ازی ای��ران به س��مت 

بازی های موبایلی است؟
بله، گرایش بازی های ایرانی به سمت بازی های موبایلی 
اس��ت و ای��ن فض��ا را ایجاد ک��رده ک��ه بازی س��از ایرانی، 
درآمدزایی کند و حتی کیفیت بازی را ارتقا دهد و فاصله 
ما را در بازی س��ازی موبایل در اس��تاندارد بین المللی با 

دنیا کم  کند.
 آیا بازار بازی های ایرانی به س��مت صادرات 

رفته است؟
درحال تهیه گزارشی از میزان صادرات بازی های ایرانی 
هستیم که در آن مشخص اس��ت بازی های ایرانی علاوه 
بر اینکه می توانند در بازار ایران س��هم زیادی را تصاحب 
کنند، به بازار بین المللی هم تا اندازه ای ورود کرده اند و در 
آینده می توانند به سمت بازارهای بین المللی هم بروند. 
بر همین اساس، بازار بازی های موبایلی رونق یافته و رو به 
پیشرفت است. سهم فروش بازی ایرانی در بازار ایران هم 
از یک درصد در سال ٩٢ به پنج درصد افزایش پیدا کرده 
است. اگرچه این میزان هنوز سهم خیلی کمی است، اما 
با توجه به اینکه از یک درصد به پنج درصد رسیده، حاکی 
از رشد چش��مگیری اس��ت. می توان گفت همه سهم آن 
هم مربوط به بازی های موبایلی اس��ت، چون امکان این 
که این بازی ها س��ریع تر به پول برسد، خیلی زیاد است و 

بازی سازها نیز تمایل دارند به این سمت بروند.
 براساس گزارش��ی که از میزان مصرف بازی 
در ایران تهیه کرده اید، چند درصد از سهم فروش کل 

بازی در ایران مربوط به بازی های موبایلی است؟
پنج درص��د از س��هم ف��روش کل ب��ازی در ای��ران، اعم از 
بازی ه��ای کنس��ولی، رایان��ه ای و موبایل��ی، مرب��وط به 
بازی های موبایلی است. سهم بقیه بازی ها بسیار ناچیز 

است. حتی به صورت دقیق تر، 4.٩ درصد آن مربوط به 
س��هم بازی های موبایلی ایرانی اس��ت و یک دهم درصد 

مربوط به بازی های رایانه ای است.
 ای��ن را می ت��وان به می��زان تولی��د بازی های 

ایرانی هم تعمیم داد؟
ببینید ریسک فروش در بازی های موبایلی حداقل است 
و ریس��ک فروش آنها، دس��ت کم به میزان هزینه های آن 
اس��ت. حتی بیش��ترین میزان بازی های شرکت کننده 
در جش��نواره بازی ه��ای رایان��ه ای ایران ه��م، مربوط به 

بازی های موبایلی است.
  آم��اری از اس��تارتاپ های ایران��ی ک��ه روی 

بازی سازی موبایل کار می کنند، دارید؟
الان آم��اری ن��دارم، ام��ا گرای��ش به این س��مت اس��ت و 
اس��تارتاپ هایی درحال تشکیل است که آمار مشخصی 
از آنها وجود ن��دارد و درح��ال تهیه گزارش هس��تیم. اما 
در بحث ن��وآوری، بازی ه��ا خیلی نوآوری دارد و نس��بت 
به اپلیکیشن ها، بازی ها درآمدزاتر اس��ت، زیرا از عنصر 
انگیزشی و س��رگرم کنندگی مخاطب استفاده می کند 
و می تواند درآمدزایی بیش��تری از اپلیکیش��ن ها داشته 
باش��د. ممکن اس��ت کاربران موبایل برای کارکردهای 
جدید نسبت به سرگرمی و لذتی که به دست می آوردند، 
زیاد پرداخت نکنند. این ویژگی بازی هاست که می تواند 
درآمدزایی بیش��تری در مقایس��ه با اپلیکیش��ن ها ایجاد 

کند.
 راه اندازی نس��ل های س��وم و چه��ارم تلفن 

همراه در رشد بازی های آنلاین تأثیری داشته است؟
در بحث ب��ازی آنلاین، روند را بررس��ی کردیم که رش��د 
چشمگیری از س��ال ٩٢ که بازی آنلاین انجام می شد، 
داشته است. درصد رشد آن از س��ال ٩٢ که ٣٠ درصد 
بازیکنان به صورت آنلاین بازی می کردند، به ٣٩ درصد 
رس��یده اس��ت. میزان بازی کردن بازیکنان هم در سال 
٩٢ به طور متوس��ط ٥٤ دقیقه در روز بود و در سال ٩٤ 
به ٧٢ دقیقه رس��ید، چون بازیکنان ب��ه صورت مقطعی 
و مس��تمر بازی می کنند. اس��تمرار بازی کردن هم زیاد 
شده اس��ت و بازیکنانی که هر روز بازی می کنند، تقریبا 
٥٣ درصد بازیکنان کشور هستند که ٧٣ درصد آنها از 
طریق گوشی هوشمند بازی می کنند؛ زیرا دستگاه های 
موبایل هوش��مند اس��ت و همیش��ه همراه بازیکن است 
و بازی ه��ای موبایل، بازیک��ن را به ب��ازی فرا می خواند و 
بالاخره شخص را جاهایی با بازی درگیر می کند. البته 
در س��ال ٨٩، س��هم بازی ک��ردن روزانه بازیکن��ان، ٣٧ 
درصد بود که اکنون به ٥٣ درصد رسیده است. این نکته 

را هم باید به خاطر داشته باش��یم و به سمتی برویم که از 
بسترهایی که  وجود دارد، برای تولید محصول استفاده 
کنیم. چون کاربر با محصول نهایی درگیر است و کاری 
ندارد زیرس��اخت ها چه چیزی اس��ت؛ اما اگر محصول 
نهایی باکیفیت باش��د، جذب آن می ش��ود. ما الان باید 
وارد حوزه دو فناوری جدیدی شویم که به حوزه گیم وارد 
ش��ده و با گیم ش��کل جدیدی به خود گرفته است؛ یکی 
واقعیت مجازی اس��ت و یکی واقعیت افزوده. نمود این 
فناوری ها در بازی پوکمون گو بود که بس��یار مورد توجه 
قرار گرفت؛ اما این فناوری هنوز جای کار دارد و همچنان 
فناوری هایی که می توانند این فن��اوری را کامل کنند، 
جای پیشرفت دارند. فناوری واقعیت مجازی نیز در حال 
پیشرفت است و سعی می کند حواس گوناگون انسان را 

در دنیای مجازی تحت تأثیر قرار دهد.
 شرکت های بازی س��از ایرانی هنوز وارد این 

حیطه ها نشده اند؟
یک س��ری ش��رکت های دانش بنی��ان س��عی می کنن��د 
بازی هایی روی این دستگاه ها تولید کنند، اما به نظرم، 
ما باید خیلی جدی تر روی ای��ن قضیه کار کنیم؛ چون به 
صورت شتابان، این فناوری ها رو به پیشرفت است و اگر 
این بازی ها، روی این فناوری ها بیای��د، به قدری جذاب 
است و در مخاطب علاقه مندی ایجاد می کند که شاهد 
مصرف معتادگونه آنها خواهیم بود که بعداً، مش��کلات 
زی��ادی ایج��اد خواهد ک��رد. همان ط��ور که اکن��ون این 
اتفاق افتاده است و بسیاری از افراد در کشور، بازی های 
دیجیتال را یک ابزار س��رگرمی می دانند ؛ درصورتی که 
این بازی ها از عنصر سرگرمی بازی های سنتی وام گرفته 
و به یک رسانه تبدیل شده اند و یکی از رسانه های برتر قرن 

آینده خواهند بود.
در تحقیقی که انجام دادید، ژانرهای محبوب 

بازیکنان ایرانی چه بود؟
ژانرهای محبوب بازی در کل کشور را در سال های ٨٩، 
٩٢ و ٩٤ مقایس��ه کردی��م. در س��ال های ٨٩ و ٩٢ ژانر 
محبوب بازی، ورزش��ی بود که عم��ده آن مربوط به بازی 
فیفا و Soccer بوده اس��ت. این دو بازی فوتبالی بس��یار 
محبوب بودند، اما چون روی PC هس��تند، در س��ال ٩٤ 
به رتبه پنج��م محبوبیت در بی��ن بازیکن��ان ایرانی تنزل 
یافتند. گونه دوم در سال ٨٩، فایتینگ بوده است، اما در 
سال ٩٢، به رتبه سوم رسید و در سال ٩٤، اصلا جزو پنج 
گونه برتر نبود؛ چون مخصوص بازی های رایانه ای بوده 
و حذف شده اس��ت. جالب است که در س��ال ٩٤، گونه 
درایوینگ همچنان توانسته اس��ت محبوبیت خود را در 
میان بازی های موبایلی حفظ کند. گونه دوم، رانر است 
که ویژه بازی های موبایلی است. سومین گونه محبوب، 
پازل است که در بازی های رایانه ای هم وجود داشت اما 
در بازی های موبایل آن قدر تنوع آن زیاد شده و بازی های 
جذابی آمده که گونه های بازی شوتر و ادونچر را پشت سر 
گذاشته اس��ت. گونه Arcade بازی های ساده، راحت و 
دم دس��تی اس��ت که جزو ژانرهای محبوب ش��ده است. 
گونه ادونچر یا ماجرای داستانی در سال ٨٩ در بین پنج 
ژانر اول، چهارم بوده است، اما در سال ٩٢ به رتبه پنجم 
رس��ید و در س��ال ٩٤ اصلا در ژانر آخر قرار گرفت. چون 
در بازی های موبایلی، این ژانر ادامه پیدا نکرد. در حوزه 
موبایل، معدود بازی هایی است که گونه آنها ادونچر است. 
ولی گونه درایوینگ و ریس��ینگ در بازی ه��ای موبایلی 
خیلی زیاد است و خیلی طرفدار دارد؛ چون انواع و اقسام 

اکت ها را می توان روی آن انجام داد. 

مدیرعامل مرکز تحقیقات بازی های دیجیتال اعلام کرد

بازرگانان بی نام و نشان٧٣ درصد گیمرهای ایران با موبایل بازی می کنند


