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 این سینی سه نفره فقط و فقط 299 هزار تومن!      ▪
»باورش سخته، این سینی کباب خوشمزه سه نفره، با این حجم 
از دورچین، فقط و فقط 299 هزار تومن، در رستوران...« شاید 
شما هم با چنین تبلیغاتی که توسط بلاگرها انجام می‌شود، مواجه 
شده باشید و بعد که به آن رستوران مراجعه کردید با این واکنش 
مواجه شدید که زمــان تخفیف به اتمام رسیده، شما هم که راه 
زیادی را رفته‌اید ترجیح می‌دهید با قیمت بیشتری غذا را سفارش 
دهید. یا قیمت همان بوده اما کیفیت و حجم غذا با آن‌چه در تبلیغ 
دیده بودید، تفاوت زیادی داشته، اساساً تبلیغات فضای مجازی، 
آنلاین‌شاپ‌ها، اسباب‌بازی  آرایشگاه‌ها،  چه توسط مزون‌ها، 
فروشی‌ها و به‌ویژه رستوران‌ها باشد قابل راستی‌آزمایی نیست. 
خواه خود صاحب کسب وکار ویدئویی تهیه کرده باشد، چه بعد 
از هزینه سنگین، کار معرفی محصول یا خدماتش را به یک بلاگر 
معروف سپرده باشد؛ در دل این تبلیغات وعده‌های هیجان‌انگیزی 
است که برای هر مخاطبی امکان راستی‌آزمایی آن به لحاظ زمان 
تخفیف، کیفیت ماجرا و... وجود ندارد. بلاگرها هم که روی درآمد 
بیشتر خودشان متمرکز هستند. این‌جاست که بلاگرهای مخفی 
از راه می‌رسند اما چرا مخفی؟ چون نه صاحبان کسب‌وکارها آن‌ها 
را می‌شناسند، نه کاربران. علت این مخفی بودن چیست؟ آن‌ها به 
رستوران‌ها، فروشگاه‌ها و ... سر می‌زنند و کیفیت کار، محصول و 
خدمات را نقد می‌کنند و حتی مخفیانه فیلم و عکس می‌گیرند. این 
بلاگرها مجال مواجهه واقعی‌تر کاربر را با یک برند فراهم می‌کنند 

اما چگونه؟

انواع بلاگرهای مخفی   ▪
بلاگرهای مخفی باید صبر، سرمایه‌گذاری و انرژی زیادی داشته 

باشند، چون در کوتاه مدت درآمدی که ندارند هیچ، باید مدام هزینه 
کنند اما به روش‌های مختلف.

متمرکز روی تبلیغات وایــرال شده| برخی از بلاگرهای 1 
مخفی فقط روی تبلیغات وایــرال شده کار می‌کنند، یعنی 
وقتی یک فروشگاه یا رستوران کلیپ پرمخاطبی می‌سازد کاملًا 
ناشناس به‌آن‌جا می‌روند، در حدی که حریم خصوصی دیگران 
نقض نشود از غذای خودشان، فیشی که پرداخت کرده، تجربه‌ای 
که داشته اند، مثل برخورد صندوق‌دار و بقیه پرسنل فیلم و عکس 
می‌گیرند یا بعداً روی تصاویر صداگذاری می‌کنند. این‌جاست که 
می‌توانند خیلی واقعی بگویند آن تبلیغ چقدر درست بوده، نقاط 
ضعف و قوت دیزاین، محصول و غذا چه بوده و بقیه هم در کامنت‌ها 
نظراتشان را به بحث و بررسی می‌گذارند. البته این نگرانی هم 
وجود دارد که شاید یک بلاگر مخفی از سر خصومت این کار را انجام 
دهد. این‌جاست که تجربه دیگران در کامنت‌ها اعتبار آن بلاگر 

مخفی را مخدوش می‌کند و برای همین چنین ریسکی نمی‌کند.

فعالیت 2  دیگر  شکل  برند|  دو  از  محصول  یک  مقایسه 
بلاگرهای مخفی این‌طور است که یک محصول مثل پلو قیمه 
را از دو برند معروف با هم مقایسه می‌کنند، یعنی به شکل حضوری 
و در بیشتر مواقع آنلاین همان محصول را از دو رستوران سفارش 
می‌دهند تا برخورد پیک، بسته‌بندی، کیفیت غذا و نوع تحویلش، 
وزن و حجم و کیفیت را مقایسه کنند. خب این‌جا هم کار بلاگر 
مخفی فقط خرج کردن است تا بعد از مدتی پیجش به اصطلاح 
بالا بیاید، تعامل یعنی لایک، کامنت و فوروارد در آن زیاد شود و در 
نتیجه بعد از مدتی بتواند با این پیج به شکل محدود در استوری‌ها 
تبلیغ داشته باشد اما اگر کارش نگیرد پولی که هزینه کرده هم 
آن‌چنان تباه نشده و لااقل کمی فرهنگ‌سازی داشته، برخلاف 

برخی بلاگرها که فقط باعث اتلاف وقت کاربر به مبتذل‌ترین شکل 
ممکن می‌شوند.

خرید آنلاین| برخی از بلاگرهای مخفی هم که تعدادشان 3 
هنوز خیلی کــم اســت اهــل خرید آنــایــن هستند، یعنی 
محصولی را می‌خرند و بررسی می‌کنند. گاهی کارشان می‌گیرد 
و اگر دیدید از محصولی بد نگفتند شاید بابتش پول گرفته باشند. 
بوک‌بلاگرها ممکن است حتی برای معرفی یک کتاب از ناشر و 
نویسنده پول بگیرند و بازهم نقدشان سرجایش باشد، چون اساساً 
این حوزه شوخی بردار نیست و اگر کسی از اثر کم محتوایی تعریف 
کند اعتبارش خدشه‌دار می‌شود. در نهایت یک بوک بلاگر در چنین 

شرایطی ممکن است نقدش تند و تیز نباشد.

چطور بلاگر مخفی شویم؟   ▪
راستش در دنیای بلاگری، این حوزه هنوز کمی بکر مانده و جای 
کار دارد، چون سختی‌های خودش را دارد که قبلًا به بخشی از 
آن اشاره کردیم مثلا آن‌که اوایلش فقط خرج است. حتی چنین 
بلاگری معروف هم نمی‌شود اما در عوض نکات مثبتی هم دارد، 
مثلا این‌که اگر نخواهید در مکان ثابتی مثل منزل کار نقد و بررسی 
را انجام دهید به تجهیزات زیاد و گرانی نیاز ندارید، همین‌طور کار 
فیلم برداری و تدوین هم کم خرج است و با یک گوشی کار جمع 
می‌شود. رعایت نسبت نقد و تبلیغ هم سختی‌های خودش را دارد، 
چون امضای کار یک بلاگر مخفی نقد است و درآمدش از تبلیغ. 
البته برخی از بلاگرهای مخفی کلیپ‌های مضحک و ضعیف 
دیگر بلاگرها را نقد می‌کنند که بیشتر از جنس مسخره کردن 
است و اتفاقاً باعث بیشتر دیده شدن آثار سخیف است و عمدتاً به 

فرهنگ‌سازی منجر نمی‌شود. 

این روزها طیف تازه‌ای از بلاگرها در فضای مجازی فعالیت می‌کنند که روش تازه‌ای را 

دنبال می‌کنند، آن‌ها به‌جای تبلیغ و معرفی، سراغ نقاط ضعف محصولات، به‌خصوص 

رستوران‌ها می‌روند؛ اتفاق جالبی که می‌تواند کیفیت خدمات بسیاری را ارتقا دهد

 بلاگرهای مخفی در 
کمین هستند

صابری| چقدر به بلاگرهایی که رستوران‌ها، فروشگاه‌ها و خدماتی در حوزه زیبایی و... را تبلیغ می‌کنند، اطمینان 
دارید؟ آن‌هم با علم به این موضوع که آن‌ها از صاحبان کسب‌وکارها پول گرفته‌اند تا طوری صحبت کنند که نتیجه 
کار افزایش مشتری و درآمد یک برند باشد؛ پس خیلی بعید است که نقاط ضعف و قوت یک محصول را با هم بگویند. 
حتی ممکن است یک کسب‌وکار خودش کلیپی بسازد و با ترفندهایی در فضای مجازی وایرال کند. در این حالت هم 
محتوایش چندان قابل اطمینان نیست. خب چاره چیست؟ شاید بیشتر شدن فعالیت بلاگرهای مخفی که روش 
متفاوتی را در بررسی محصولات و خدمات دارند، بتواند در این زمینه به کاربران کمک کند اما بلاگرهای مخفی چه 
کاری انجام می‌دهند؟ چقدر معرفی، نقد و تحلیل‌شان درست است و برای یک بلاگر مخفی شدن باید چه کنیم؟ 

اصلًا بلاگرهای مخفی درآمد دارند؟ با ما باشید تا به این سوالات پاسخ دهیم.

# هشتگ

 فعال شدن بمب جیوه‌ای 
در پی ذوب یخ‌های قطبی

تغییرات آب و هوایی و گرم شدن کره زمین 
شمال  قطب  دایمی  می‌شود یخ‌های  باعث 
ــور مــکــرر ذوب شــونــد، همزمان جیوه  بــه ط
محبوس در خاکی که برای هزاران سال در آن 
منطقه یخ زده بود نیز آزاد می‌شود. به گزارش 
»یــورو نیوز«، رودخانه یوکان که از آلاسکا به 
دریــای برینگ می‌ریزد، یخ‌های دایمی را در 
امتداد سواحل خود می فرساید و رسوبات را 
به پایین دست منتقل می‌کند. با گرم شدن 
سیاره زمین، این یخ‌های دایمی قطب شمال 
همیشه  پایایخبندان، خاک  نــام‌هــای  به  که 
یخ‌زده یا خاک منجمد نیز شناخته می‌شوند، 
با سرعت بیشتری در حال فرسایش هستند 
و فلز سمی جیوه را در محیط آزاد می‌ کنند. 
اگرچه جیوه آزاد شده از ذوب یخ‌های دایمی 
فعلا یک تهدید سمی فوری ایجاد نمی‌کند، 
اما انتظار می‌رود آثار آن به مرور زمان افزایش 
یابد. ایــن جیوه به تدریج در زنجیره غذایی 
انباشته می‌شود و ماهی‌ها و حیات‌وحش شکار 
شده به یک خطر بالقوه برای انسان‌ها در آینده 
تبدیل می‌شوند. مطالعه جدیدی که توسط 
محققان کالج ادبیات، هنر و علوم دانشگاه 
شده  منتشر  جنوبی  دورنسیف کالیفرنیای 
است، به روش‌هــای دقیق‌تری برای ارزیابی 
میزان آلودگی جیوه در قطب شمال می‌پردازد 
اما اصلا چرا در قطب شمال جیوه وجود دارد؟ 
ــردش طبیعی  ــرار اســت که گ ماجرا از ایــن ق
اتمسفر به این معنی است که آلاینده‌ها به سمت 
عرض‌های جغرافیایی بالاتر حرکت می‌کنند. 
این امر منجر به تجمع جیوه در قطب شمال 
می‌شود که توسط گیاهان جذب می‌شود و 
سپس هنگامی که این گیاهان می‌میرند، به 
بخشی از خاک تبدیل می‌شوند. این حجم در 
بستر خاک منجمد، یعنی جایی که زمین در کل 
سال منجمد می‌ماند، یخ می‌زند و طی هزاران 
ســال، غلظت جیوه در خاک جمع می‌شود. 
جیوه در این حالت یخ زده، خطرناک نیست. 
این فلز سمی با ذوب شدن خاک آزاد می شود، 
فرایندی که به دلیل تغییرات آب و هوایی بیشتر 

می‌شود. قطب شمال با سرعتی چهار برابر 
سریع تر از میانگین جهانی در حال گرم شدن 
است. این جیوه که قبلًا برای هزاران سال در 
یخبندان دایمی به دام افتاده بود، اکنون با ذوب 
شدن یخ‌های دایمی در حال فرسایش و انتشار 
در محیط است. این می‌تواند یک تهدید بزرگ 
زیست محیطی و بهداشتی بــرای ۵ میلیون 
نفر ساکن در قطب شمال و همچنین بیش از 
۳ میلیون نفری باشد که در مناطقی زندگی 
ــی‌رود تا ســال ۲۰۵۰  می‌کنند که انتظار م
یخبندان دایمی خود را به طور کامل از دست 
بدهند. خطر قرار گرفتن در معرض جیوه از 
طریق آب آشامیدنی حداقل است، اما بیشتر 
ــراد از طریق رژیــم غذایی خــود با مقداری  اف
جیوه مواجه هستند. علاوه بر این، رسوبات 
فرسایش یافته اغلب در پایین دست رودخانه‌ها 
رسوب می‌کنند. روش‌های قبلی برای تخمین 
سطوح این فلز سمی با محدودیت‌هایی مانند 
عمق نمونه‌برداری از خاک مواجه هستند که 
منجر به تنوع قابل‌توجهی در نتایج می‌شود. 
نمونه‌های قبلی فقط از سطح ۳ متری بالای 
یخ‌های دایمی برداشته شده بود اما مطالعه 
است،  داشته  کننده‌ای  نگران  نتایج  اخیر 
ایزابل اسمیت، دانشجوی دکترای دانشگاه 
نویسنده  و  جنوبی  دورنسیف کالیفرنیای 
مسئول این مطالعه می‌گوید: »در نظر گرفتن 
همه این عوامل باید تخمین دقیق‌تری از کل 
جیوه‌ای به ما بدهد که می‌تواند با ذوب شدن 
خاک‌های منجمد دایمی در چند دهه آینده 

آزاد شود.«


