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دانشپور-روی مبل لم می ده��د، کنترل تلویزیون را در 
دست می گیرد و شبکه ها را یک به یک عوض می کند. یا 
مجری در حال صحبت است و یا آموزش آشپزی و خیاطی 
است. آن شبکه دیگر هم در حال پخش سریالی تکراری 
است که حداقل چندین بار آن را دیده است. از شبکه های 
تلویزیونی چیزی عایدش نمی شود. کلید ماهواره را فشار 
می ده��د. ب��رای دی��دن هر شبکه چند دقیقه ای مکث می 
کند. ساعت را نگاه می کند. با همین نگاه گذرا، دو ساعت 
را به تماشای شبکه های ماهواره ای گذرانده است. سریال 

و موسیقی و ...
حمیدجوانی 28 ساله است و شغل آزاد دارد. از اودرباره 
برنامه های تلویزیون می پرسم . می گوید: آخرین باری که 
به تماشای تلویزیون نشسته یک هفته قبل بوده آن هم برای 
دیدن اخبار. او که علاقه ای به دیدن برنامه های تلویزیون 
ندارد می گوید:علاقه ای به تماشای تلویزیون ندارم. بیشتر 
برنامه ها مخصوص کودکان است آن هم نه با کارتون های 
جدید و روز دنیا بلکه با برنامه هایی مجری محور که به نظرم 
حتی برای بچه ها هم آن چنان جذاب نیستند. شبکه های 

دیگرهم یا فوتبال نشان می دهند و یا فیلم های تکراری .
حسین جوان 20 ساله دیگری است که به نظر می رسد 
بیشتر پای تلویزیون می نشیند. می گوید: اگروقت داشته 
باشم برنامه های شبکه نسیم وآی فیلم را می بینم. برخی 
برنامه ها سه یا چهارباردر شبانه روز تکرار می شوند. من 
فقط یک بار می بینم اما کسانی را می شناسم که همه 
تکرارها را هم می بینند. او ادامه می دهد: خواهرم بیشتر 

روز را در خانه است و بیننده پر و پا قرص شبکه  آی فیلم. 
هدفمند  ای  برنامه  هم  ملی  رسانه  مسئولان  متاسفانه 
برای برنامه سازی در تلویزیون ندارند و با این سریال های 
قدیمی و تکراری که معمولا حرف خاص و جدیدی برای 
مخاطبان به خصوص جوانان ندارند باعث شده اند که 
آن ها این گونه وقت خود را به بطالت بگذرانند.نیلوفرهم 
بعد ازدریافت مدرک کارشناسی اکنون خانه نشین شده 
است.  می گوید: یک سال است که اصلا تلویزیون خودمان 
را نگاه نمی کنم؛ برنامه ای ندارد که بخواهم وقتم را با آن پر 
کنم! تمام زمان من با شبکه های ماهواره سپری می شود. 
او چند شبکه دیگرراهم نام می برد و می افزاید: این شبکه 
های ماهواره، موسیقی ، فیلم سینمایی وبرنامه های جدید 
و به روز دارند و اصولا برای پرکردن اوقات متنوع ترند. اومی 
گوید: اگر تلویزیون فیلم هایش داستان خوبی داشته باشد و 
موضوعات نو و جدیدی را در برنامه سازی هایش لحاظ کند 

قطعا ترجیح می دهم تلویزیون ایران را تماشا کنم.

دو آمار کاملا متفاوت ▪▪
 گزارش های صدا وسیما بر مبنای نظرسنجی مرکز پژوهش 
و سنجش افکار رسانه ملی از افزایش مخاطبان شبکه های 
تلویزیونی حکایت دارد اما کارشناسان ارتباطات می گویند 
صدا و سیما درسال های گذشته با وجود رقیبانی چون 
ماهواره و شبکه های اجتماعی بخشی از مخاطبان خود را 

از دست داده است.
در اردیبهشت سال جاری گزارشی از سوی مرکز پژوهش و 
سنجش افکار صداوسیما منتشر شد که بر مبنای آن میزان 
بینندگان تلویزیونی در سراسر کشور 2 درصد و در تهران 
حدودا 5 درصد افزایش داشته است. با توجه به آمار ارائه 
شده در این گزارش، شبکه یک سیما در سطح ملی بیشترین 
میزان بیننده را در سال 88 )78 درصد( و کمترین مخاطب 
را در سال 92 ) 58/6 درص��د( تجربه کرده است. ولی 
آمارهای سال 94 در این مرکز از افزایش 68/6 درصدی 
مخاطبان  شبکه یک  و افزایش 9 درصدی بینندگان خبر 
این  شبکه در تهران خبر می دهد. این گزارش همچنین 
با مقایسه آمار سال 93 )54/9 درصد( و سال  94 )67 
درصد( از افزایش تقریبا 13 درصدی بینندگان شبکه دو 
سیما و افزایش 6 و 10درصدی بینندگان شبکه سه و چهار 

طی سال های 93 و 94حکایت دارد.
این ادعای رسانه ملی در حالی است که نتایج پژوهش های 

دانشجویان در پایان نامه های مختلف و همچنین پژوهش 
های مرتبط از ریزش 20 تا 30 درصدی مخاطبان صدا و 

سیما طی 10 سال گذشته حکایت دارد.

شواهد چه می گویند؟ ▪▪
 اگر چه طی یک دهه اخیر عملکرد سیمای ملی به لحاظ 
سخت افزاری مثبت بوده است اما شواهد نشان می‌دهد 
که به طور کلی صدا و سیما به لحاظ تولید محتوا، جذب و 
اقناع مخاطب با مشکلات جدی دست و پنجه نرم می‌کند. 
وقتی در بسیاری موارد در مجموعه‌های تلویزیونی شاهد 
تکرار موضوعات کلیشه‌ای وغم انگیز و ناامید کننده هستیم 
باید انتظار این را هم داشته باشیم که مخاطبان داخلی به 
برخی از رسانه های برون مرزی روی خوش بیشتری نشان 

دهند. 
مدیرگروه  و  دانشگاه  علمی  هیئت  عضو  ی��ک  گفته  ب��ه 
ارتباطات دانشگاه آزاد پژوهش‌هایی که درباره صدا و سیما 
و علت کاهش تماشای شبکه‌های داخلی انجام شده نشان 
می‌دهد که تلویزیون ضعف بسیار زیادی در جذب مخاطب 
به صورت عام دارد و اگر برنامه‌ای با اقبال عمومی مواجه 

می‌شود می‌توان اصطلاح استثنا را برای آن به کار برد .
دکتر امیرمسعود امیرمظاهری اظهار داشت: برای تولید 
محتوا در حوزه رسانه نیاز به انجام یک سری مطالعات 
اجتماعی و ارتباطی در مورد نیازها، علایق ،دسته بندی ها 
و تنوع مخاطبان بر اساس دانش  و منطقه جغرافیایی و به 

عبارتی مخاطب شناسی است . 
وی خاطرنشان کرد: آن چه که در حوزه وسایل ارتباط جمعی 
از جمله تلویزیون اتفاق افتاده این است که این رسانه به تولید 
محتوا بر اساس سلایق، چارچوب ها، نیاز ها ، نگرش ها و 
نظام ارزشی و هنجاری خود می پردازد و نیم نگاهی به نظام 
ارزشی و هنجاری و سقف انتظار ها و توقعات جامعه ندارد. 
آن هم در حالی که سطح توقعات و استانداردهای جامعه 
با توجه به دسترسی مخاطبان به تلویزیون ها و ماهواره 
 ها و اینترنت و شبکه های اجتماعی تغییر کرده است . 
از این رو با توجه به فضای رقابتی به وجود آمده، نیاز است 
که سازمان صدا و سیما چابک تر شود و معاشرت و ارتباط 
، اساتید و صاحبنظران داشته  با دانشگاه ها  بیشتری 
باشد.امیرمظاهری با اشاره به پایان نامه های دانشجویی 
و کارهای پژوهشی انجام شده درب��اره مخاطبان صداو 
سیما توضیح داد: نتایج این پژوهش ها نشان می دهد 
که تلویزیون طی سال های  85 تا 95 به دلیل نوع هدف 
گ��ذاری برنامه ها و تولیدات رسانه ای و همچنین وجود 
رقیب در شبکه های برون مرزی افت مخاطب داشته است 
آن هم در حالی که رقیبان رسانه ملی در جذب مخاطب 
روند صعودی را طی کرده اند.وی با بیان این که  برآورد 
کارشناسی صورت گرفته نشان می دهد که طی ده سال 
اخیر صدا و سیما کاهش 30 درص��دی مخاطب داشته 
است، ادامه داد: بر این اساس اگر زمانی صدا  و سیما می 
توانست حدود 70-60 درصد مخاطبان را پوشش دهد 
اکنون این رقم به حدود 30 تا 40 درصد رسیده است، اگر 
چه این رقم قطعی نیست و به برنامه های مختلف صدا و 

سیما و اقبال آن ها در بین بینندگان بستگی دارد. 

نگاه علمی و تخصصی به رسانه وجود ندارد ▪▪
اجتماعی  ارتباطات  آموخته  دان��ش  نیز  عباسی   وحید 
از دانشگاه علامه است. او در این خصوص معتقد است 
که برنامه سازان غربی در ساخت سریال ها و فیلم های 
مخصوص سالمندان ، بزرگسالان ، جوانان و نوجوانان 
نیازهای  به  و  برند  به کارمی  و حتی کودکان خلاقیت 
مخاطبان خود اهمیت می دهند. او ادامه می دهد: برنامه 
سازان غربی حتی اگر یک کارتون می سازند آنقدرزیبا کار 
می کنند که حتی بزرگسالان هم با عشق و علاقه به تماشای 
آن می نشینند. آن ها در کارشان خلاقیت و هنر دارند و 
اصلا بر یک مدار نمی چرخند. اما متاسفانه برنامه سازان 
ایرانی تعداد محدودی هستند و چون رقیبی ندارنداغلب  

به کیفیت و رضایت مخاطبان اهمیت نمی دهند. وی می 
افزاید: این در حالی است که در عصر کنونی بسیاری از 
رسانه های دیگر رقیب تلویزیون و رسانه های تصویری 
هستند و این زنگ خطری برای مسئولان رسانه ملی است 
که اگر دیر بجنبند حتی مردم برای دیدن اخبار آن ها هم 
رغبتی از خود نشان نخواهند داد. او همچنین معتقد است 
که رسانه ملی اکنون به دوره نامتناسبی از رکود رسیده 
اس��ت و ای��ن وضعیت عملا شرایط را ب��رای ج��ولان دادن 
شبکه های ماهواره ای هموار کرده است و در این موقعیت 
بیشترین گروه آسیب پذیر نوجوانان هستند که تاثیرپذیری 
بیشتری دارند و بدون شک رسانه های آن سوی آب ، نمی 
توانند الگوی مناسبی برای جوانان ایرانی برای  پرکردن 
اوقات فراغت آنها باشند. عباسی تاکید می کند: بهترین 
اقدام در این وضعیت استفاده از نیروهای جوان خلاق در 
عرصه برنامه سازی و میدان دادن به آن هاست. چرا که 
یکی از ایرادات اساسی کنونی این است که اغلب مسئولان 
رسانه ای کشور نگاهی علمی و تخصصی به موضوعات 
ندارند و بر همین مبنا تحلیلی از راهبردها، تقسیم کار و 
برنامه ریزی ها و سیاست گذاری های رسانه ها در دیگر 
کشورها که هدفمند حرکت می کنند وجود ندارد و حتی 
در بسیاری از موارد از صاحبنظران این عرصه کمک گرفته 
نمی شود. همین امر باعث شده تا نسبت به جوانان که 
بیشترین و حساس ترین مخاطبان تلویزیون هستند بی 

توجهی شود.

بیانات رهبر انقلاب درب��اره برنامه س��ازی  در صدا  ▪▪
وسیما

مقام معظم رهبری در اردیبهشت ماه سال جاری در جمع 
معلمان از عملکرد رسانه ملی انتقاد کردند. ایشان صدا 
وسیما را یکی ازدستگاه های دارای مسئولیت درخصوص 
نهادینه کردن شاخص های ممتاز در نسل آینده و فرهنگ 
سازی در این زمینه دانستند و با انتقاد از عملکرد رسانه ملی 
گفتند: »سال گذشته هم درباره لزوم برنامه ریزی دقیق و 
صحیح صدا و سیما برای نسل جوان مطالبی بیان شد اما 

متأسفانه عمل نشده است«. 
حضرت آیت ا... خامنه ای ادامه دادند: »صدا و سیما باید با 
استفاده از افراد صاحب اندیشه و متخصص، یک سرفصل 
کاری ویژه برای آموزش و پرورش داشته باشد.« ایشان با 
اشاره به نامه یکی از دانش آموزانی که با ایشان دیدار داشته 
است و گلایه وی از نبود برنامه های مناسب و تأثیرگذار برای 
جوانان دبیرستانی در صدا و سیما گفتند:» باید در رسانه 
ملی با شیوه های هنرمندانه و کارشناسانه، برنامه هایی 
برای اقناع فکری، روحی، دینی و علمی جوانان تهیه شود 
و برنامه های کنونی در برخی شبکه ها به هیچ وجه با نیازها 

در این زمینه همخوانی ندارند«

برنامه ه��ای تلویزیون کپی ب���رداری از شبکه های  ▪▪
ماهواره ای است

جعفر بای، محقق و جامعه شناس معتقد است: روند تغییر 
نظام ارزشی و مدل فرهنگی ما تحت تاثیر پیشرفت فزاینده 
فناوری و ارتباطات، شتاب فراوانی گرفته است. تغییری که 
بسیار سریع است. این تغییرات کارکرد بعضی از رسانه ها را 
دستخوش تغییر کرده است. از جمله این که سرعت انتقال 
اخبار و منابع محتوای رسانه ای از مسیرها و ابزار گوناگون 
به مردم می رسد در نتیجه می توان گفت که تلویزیون و 
رسانه تا حد زیادی کارکرد خود را در زمینه انتقال اخبار 
گوناگون از دست داده است و اکنون می تواند به عنوان 
ابزاری برای پرکردن اوقات و سرگرم کردن مردم مطرح 
باشد. با توجه به این شرایط جدید است که رسانه تلویزیون 
باید در محتوا و شیوه فعالیت خود بازنگری کند و تغییر و 
تحولات همه جانبه داشته باشد. اما به نظر می رسد رقابت 
این رسانه با سایر رسانه های مشابه مانند ماهواره باعث 
تاخیر در این بازنگری از جانب صدا و سیما شده و همین 

تاخیر باعث شده تا ذائقه مردم دچار دگرگونی شود.
وی به ذائقه سنجی و ذائقه سازی  که رسانه ملی از آن غافل 
شده است اشاره می کند و می افزاید: این در حالی است که 
رسالت تلویزیون افزون بر ذائقه سنجی یک نوع ذائقه سازی 
متناسب با مدل فرهنگی بومی و ایرانی اسلامی است و 

همین امر رسالت آن ها را سنگین تر می کند.
ع�الوه بر این متاسفانه اغلب برنامه س��ازان تلویزیون به 

جای خلاقیت، از برنامه های شبکه های ماهواره ای نمونه 
برداری و اقتباس می کنند و مشابه فارسی آن را می سازند. 
این مسئله به خوبی در برنامه های تلویزیون قابل مشاهده 
است. این در حالی است که امروزه  جامعه ما به فراغتی 
بسیار غنی و ارزشمند نیاز دارد تا بتواند در سایه آن فشارها 

و استرس های وارده را تخلیه کند.
نکته قابل تامل دیگر این است که تلویزیون با توجه به تغییر 
اصلی در کارکردها؛ باید در برنامه سازان و افراد تکراری که 
برایش برنامه می سازند بازنگری همه جانبه داشته باشد. 
ما در کشور برنامه س��ازان فراوانی داری��م اما فقط تعداد 
محدودی فضای برنامه سازی  را در این رسانه در اختیار 
دارند . از این رو لازم است تا تلویزیون خود را از این قید و 
بندها و افراد انحصاری و تکراری خلاص کند و درهای این 
رسانه را به سوی همه صاحبنظران ؛ کارشناسان و نظریه 
پ��ردازان باز کند. در غیر این ص��ورت ما همچنان شاهد 
برنامه هایی با محتواهای تکراری خواهیم بود. علاوه بر 
این لازم است تا عنصر مخاطب شناسی به معنای واقعی 
آن برای برنامه سازان مشخص شود و برنامه سازی ها به 
گونه ای رقم بخورد که کارکرد و نگاه به جلو داشته باشند. 
بدون شک بی توجهی به عنصر مخاطب شناسی نه تنها به 

برنامه های ما آسیب می زند بلکه جذب مخاطب را با مشکل 
مواجه می کند.

به هر ص��ورت تلویزیون باید پاسخگوی تنوع  مدل های 
فرهنگی و اجتماعی باشد و سرمایه های اجتماعی را حفظ 
کند و از همه مهم تر پاسخگوی نیازهای جوانان باشد در غیر 

این صورت ما سرمایه عظیمی را از دست خواهیم داد.
این جامعه شناس با بیان این که تلویزیون در شرایط کنونی 
کارکرد خود را از دست داده است، افزود: رسانه تلویزیون 
باید بازنگری شود و تغییر و تحولات همه جانبه در محتوا و 
شیوه فعالیت خود را در دستور کار قرار دهد  اگر چه به نظر 
می رسد رقابت این رسانه با سایر رسانه های مشابه مانند 
ماهواره باعث تاخیر در این بازنگری از جانب صدا و سیما 
شده و این تاخیر ذائقه مردم را دچار دگرگونی کرده است.

وی همچنین افزود: متاسفانه اغلب  برنامه سازان تلویزیون 
از برنامه های ماهواره ای اقتباس و نمونه برداری می کنند 
و مشابه فارسی آن را می سازند. علاوه بر این  متاسفانه 
برنامه های تلویزیونی شبیه هم شده اند و مجریان و برنامه 
سازان از هم دعوت می کنند تا برنامه هایشان پر شود،  در 
حالی که امروزه جامعه ما به فراغتی بسیار غنی و ارزشمند 
نیاز دارد تا بتواند فشارها و استرس های وارده را تخلیه 
کند. ما باید تخلیه هیجانات را در برنامه های تلویزیونی 
به گونه ای ببینیم که وقتی مخاطب برنامه ای را مشاهده 
می کند با راحتی و سبکی فشارها و اضطراب های خود 

را تخلیه کند .
وی با بیان این که تلویزیون باید به سوی غنی سازی اوقات 
فراغت پیش ب��رود  و برنامه س��ازی ها نیز با هدف تخلیه 
هیجانات و سرگرم کردن و ارتقای گذران اوقات فراغت 
صورت گیرد، خاطر نشان کرد: برنامه ها باید متناسب با 
فرهنگ بومی و محلی ایرانی ساخته شود و برنامه های آن 

با فرهنگ و ذائقه مردم سازگاری داشته باشد .
این جامعه شناس با تاکید بر این که  لازم است تا عنصر 
مخاطب شناسی به معنای واقعی آن برای برنامه سازان 
مشخص شود، اضافه کرد: برنامه سازی ها باید به گونه 
ای رقم بخورد که  نگاه به جلو داشته باشد. بدون شک بی 
توجهی به عنصر مخاطب شناسی نه تنها به برنامه های ما 
آسیب می زند بلکه جذب مخاطب را با مشکل مواجه می 
کند. به خصوص آن که برنامه سازان و ایده پردازانی که 
تولید برنامه می کنند به لحاظ محتوایی و نگرش با توده 

مردم ما فاصله اساسی دارند.
وی تاکید کرد: برنامه ساز باید محتوایی را به جامعه بدهد 
که آینده جامعه را رقم بزند و به چندین گام جلوتر بیندیشد 
و ذائقه ای را ترویج کند که با تراز نظام جمهوری اسلامی 
همخوان باشد. این در حالی است که برنامه های ما حتی 
از افکار عمومی مردم هم پایین تر است چه برسد به این که 

بالنده و آینده نگرانه به دنبال تربیت نسل فردا باشد.
وی تصریح ک��رد:ام��روز ج��وان ما تحت تاثیر م��دل های 
فرهنگی و فکری گوناگون در دسترسی است که به راحتی 
آن ها را دریافت می کند. جوان ما در معرض بمباران انواع 
مدل های فرهنگی و فکری است و ما نباید او را در این 
فرآیند رشد تنها بگذاریم . برنامه های تلویزیون باید در 
تدارک حفظ ، نگهداری ، جذب و نیروسازی جامعه فردا 
باشد . اکنون خانواده ؛ رسانه ها و نهادهای فرهنگی هر 
کدام یک نگاه و یک اندیشه دارند در حالی که لازم است 
تا همخوانی، سازگاری، هماهنگی و وحدت محتوایی در 
فرهنگ و محتوای برنامه هایمان وجود داشته باشد تا شاهد 

تاثیرگذاری آن ها باشیم.
بای خاطرنشان کرد: تلویزیون اکنون رقبای فراوانی دارد 
و باید تلاش مضاعف داشته باشد تا عقب افتادگی را جبران 
کند و پویایی و تحول همه جانبه ای در محتوا و روش ها و 
سیاست ها داشته باشد. البته خانواده ، مدرسه و رسانه باید 
کاستی ها را جبران کنند .به عبارتی نقصان تربیتی نهادها 
را ، جامعه باید پوشش بدهد ورسانه یکی از ارکان این جامعه 
است. رسانه باید پاسخگوی نیازهای جوان باشد.اگر نیروی 
جوان تلف شود ما سرمایه عظیمی را از دست خواهیم داد.

متولیان آموزش و پرورش نسل آینده ▪▪
محمدعلی الستی مدرس ارتباطات نیز درای��ن خصوص 
معتقد است ام��روزه بی توجهی به خواسته جوانان، اقناع 
فکری و روحی و علمی و برنامه ریزی برای آن ها فقط ویژگی 
صدا و سیما نیست بلکه این موضوع شامل نظام کلی تری با 
نام نظام آموزش و پرورش ما می باشد. نظامی که فراگیر است 
و متولی آموزش و پرورش نسل جدید می باشد. این مدرس 
ارتباطات با تاکید بر این که این نظام ربطی به وزارت آموزش 
و پرورش ندارد، افزود: خانواده ها، متولیان فرهنگی ، رسانه 
ها و همین طور وزارت آموزش و پرورش و متولیان رسمی در 
مجموع ، نظام آموزش و پرورش ما را تشکیل می دهند. وی 
ادامه داد: ما در نظام آموزش و پرورش مان اصلا برنامه ای 
برای نسل آینده نداریم. این موضوع را می توانید از میزان 
بودجه ای که در کشور، توسط دولت و حاکمیت به امر آموزش 
و پرورش اختصاص داده می شود حساب کنید تا بودجه ای 
که  خود خانواده ها برای آموزش و پرورش فرزندان خودهزینه 
می کنند. وی با انتقاد از این که دولت بودجه ای را به جوانان 
اختصاص نمی دهد اظهار داشت: این در حالی است که 
برخی کشورها برای آموزش و پرورش جوانان خود اهمیت 
زیادی قائل هستند. در این خصوص می توان کشور ژاپن را 
نام برد. بالاترین سرانه از نظر آموزشی متعلق به ژاپن است. 
اگر مثلا در ایالات متحده 18 متر مربع برای هر دانش آموز 
در نظر گرفته شده، این میزان در ژاپن 45 متر مربع است. 
این نشان می دهد که دولت به آموزش و پرورش اهمیت می 
دهد. اما در کشور ما چنین بودجه ای صرف آموزش و پرورش 
نسل آینده  نمی شود. به همین ترتیب در بودجه صدا و سیما 
هم چنین بخشی قطعا پیش بینی نمی شود. صدا و سیما این 
احساس را ندارد که وظیفه اش تربیت نسل آینده است. وی 
خاطرنشان کرد: در این شرایط نه نظام آموزش و پرورش ما 
با تعریفی که ارائه شد  حاضر است برای تربیت نسل جوان 
هزینه کند و نه صدا و سیما حاضر است تا بخشی از بودجه 
خود را به این امر اختصاص دهد. با این شرایط نه مردم انگیزه 
دارند تا به صدا و سیما برای برنامه سازی نسل آینده کمک 
کنند و نه از جانب  مسئولان  علاقه ای برای سرمایه گذاری 
برای نسل آینده دیده می شود. اینجاست که می بینیم  نه تنها 
صدا و سیما بلکه دولت و هر نهاد دیگری که متولی آموزش 
و پرورش نسل آینده است انگیزه کافی برای برنامه ریزی، 

مدیریت و مهندسی برای نسل آینده ندارد.

شعار می دهیم ▪▪
الستی با بیان این که مشکل اصلی شعاری بودن اهمیت 
نسل آینده است، افزود: اگر در جامعه به همان اندازه که به 
بسیاری از امور ورود پیدا می کنیم برای تربیت نسل آینده 
دل بسوزانیم تا این اندازه خلاء برنامه نخواهیم نداشت. 
این استاد ارتباطات با بیان این که بعد از ایجاد انگیزه وارد 
مرحله تحقیقات می شویم، توضیح داد: ما در شرایطی 
هستیم که هنوز بزرگان و متولیان امر تعلیم و تربیت نسل 
آینده اطلاعات کافی از آن چه که باید برای نسل آینده انجام 
بدهند ندارند. اگر از متولیان برنامه ریزی برای نسل آینده 
بپرسید سه مشکل اصلی نسل آینده چیست، اولویت ها از 

زبان هر کدام از آن ها مختلف است ؟ 
بر این اساس عدم برنامه ریزی برای نسل آینده در صدا و 
سیما، یک جزء نشات گرفته از یک مشکل کلی است. این 
نبود برنامه ریزی و نبود انگیزه برای برنامه ریزی برای نسل 
آینده درتمام ارکان کشور و تا خود مردم دیده می شود. این 
یک مشکل فرهنگی و یک چرخه معیوب است. اگر مشکل 
چرخه اول هم حل شود ما مشکلات بعدی داری��م؛ باید 
پژوهش و کاوش و تحقیق کنیم که نسل جوان برای آینده 
خودش به چه چیزی احتیاج دارد. متاسفانه کسی برای 

حل این مشکلات جدی نیست.
 وی ادامه داد: این موضوعات در حالی مطرح است که رسانه 
ملی ما حتی نتوانسته کارشناسان خوبی را جذب کند و 
بر همین مبنا نگاه کارشناسی و تخصصی به موضوعات 

جوانان وجود ندارد.

ذائقه سنجی و ذائقه سازی؛ گمشده های رسانه ملی

مقام معظم رهبری در اردیبهشت ماه سال جاری در جمع معلمان گفتند:» باید در رسانه ملی با شیوه های هنرمندانه و کارشناسانه، 
برنامه هایی برای اقناع فکری، روحی، دینی و علمی جوانان تهیه شود و برنامه های کنونی در برخی شبکه ها به هیچ وجه با نیازها در 
این زمینه همخوانی ندارند«

برنامه های کنونی در برخی شبکه ها به هیچ وجه 
با نیازها ی  جوانان همخوانی ندارند


