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ایده ها و تجربیاتی که شاید 
الهام بخش باشد

هفته بعد هم ایده ها و استارتاپ های 
الهام بخش در حوزه های دیگر را معرفی 
 خواهیم کــرد. هــدف اصلی از مطالب 
ــت کــه اولا حــوزه هــای  د ی مـــاه آن اس
کسب و کار نوآورانه به صورتی منسجم 
و دسته بندی شده ارائه شود تا افراد با 
توجه به گرایش های خود با حوزه های 
ــا و  ــده ه مرتبط آشــنــا شــونــد. ثــانــیــا، ای
مخصوصا تجربیاتی از پیاده سازی ایده ها 
در حوزه های مختلف معرفی شود که 
تصور می شود بــرای شما در پروراندن 

ایده ها، الهام بخش باشد.

در نظرسنجی استارتاپی ما 
شرکت کنید

البته ممکن است برخی ایده ها برای 
ــای  ــرده ه ک تحصیل  و  متخصصان 
حوزه های خاص، قابلیت پیاده سازی 
داشته باشد یا این که برخی از آن ها 
در ایران با استقبال مواجه نشود. شما 
می توانید نظرات خود در این زمینه را 
برای کسب و کار ارســال کنید. برای 
این منظور مشخصا از حوزه های 12 
مورد  چند  یا  یک  ــده،  ش معرفی  گانه 
انــتــخــاب کنید و دلایـــل ارجحیت  را 
آن ها را بگویید. این دلایل می تواند 
آینده دار بودن آن ها با توجه به تحولات 
اقتصادی و اجتماعی و سبک زندگی، 
ــران، مفید  ای قابلیت پیاده سازی در 
بودن در جامعه ما یا تحلیل شما از رفتار 

مصرف کنندگان باشد.
از  تجربیاتی  ــت  اس ممکن  همچنین 
خود  پیشین  کارآفرینانه  تــاش هــای 
داشته باشید که علاقه مند به اشتراک و 

انتشار آن باشید.

به این منظور و همچنین برای شرکت 
ــار،  ــال ایـــده هـــای کــســب و ک ــان در ک
می توانید از شماره 09035186745 

در تلگرام استفاده کنید.

ایده های آینده
سوالات و ایده های خود را برای ما ارسال کنید
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قبلا در تیرماه امسال، وارد دنیای استارتاپ ها شدیم و ضمن معرفی این پدیده نوین در دنیای کارآفرینی، با مسیرهای ایده یابی برای ورود به 
دنیای استارتاپ ها آشنا شدیم. حالا، این بار در سردترین روزهای سال، دوباره سری خواهیم زد به دنیای استارتاپ ها؛ این بار طی چهار هفته، 

12 حوزه استارتاپی پرطرفدار و آینده دار و مثال هایی در هر حوزه را معرفی خواهیم کرد.

در مسیر کارآفرینی، اولین گام یافتن یک ایده خوب است؛ 
کردیم  معرفی  خوب  ایده  یافتن  برای  مسیرهایی  قبلا 
)به شماره 21 کسب و کار مورخ 4 تیر 96 مراجعه کنید(. 
اما اکنون می خواهیم به جای تمرکز بر ایده، حوزه های 
موردتوجه استارتاپی ها را معرفی کنیم؛ حوزه هایی که نه 
تنها مورد توجه جدی است بلکه بستر بسیار مناسبی برای 
کارآفرینی نیز هست. در ادامه، ابتدا این 12 حوزه اصلی را 
معرفی می کنیم و به مرور )طی شماره امروز و شماره های 
آتی در دی ماه( به معرفی هر حوزه و استارتاپ های شکل 

گرفته در آن ها می پردازیم.

آشنایی با 12 حوزه ای که استارتاپ های بسیاری در خود پرورانده است

4 ایده استارتاپی؛ از سلامت تا غذای کودک
جواد غیاثی
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12 بستر حاصل خیز برای نهال استارتاپ

اگر به دنبال یافتن ایده های مناسب برای کارآفرینی هستید، فهرست 
زیر را مرور کنید و ببینید تحصیلات، علایق و تجربیات پیشین شما با 
کدام حوزه سازگارتر است. در ادامه با ارائه مثال هایی با دوحوزه از این 
حوزه ها بیشتر آشنا خواهیم شد و در شماره های بعدی، سراغ دیگر 

حوزه ها خواهیم رفت.

1 واسطه گری و خرده فروشی؛ خرید را برای مردم آسان کنید.

2  بهداشت، سلامت و زیبایی؛ از مهم ترین ثروت جامعه محافظت 

کنید.
3  خدمات فنی و منزل؛ نقطه ضعف ها را بپوشانید.

4  گردشگری و مسافرت؛ دسترسی به ناشناخته ها را آسان کنید.

5  حمل و نقل؛ دنیای بازارهای دوسویه و فرصت های بیشمار.

6  غذا؛ یک بازار سنتی و همیشه داغ و همیشه پر از نوآوری!

7  انرژی های نو و محیط زیست؛ کسب و کارهایی که هر روز متقاضی 

بیشتری دارد
8  آموزش؛ فروش بیل، به جای جست وجوی طلا؟ !

9  فناوری های نوین، اینترنت اشیا، چاپ سه بعدی و...؛ حوزه هایی 

برای فنی ها
10  شبکه اجتماعی؛ هنوز هم فرصت های بسیاری وجود دارد، به شرط 

خلاقیت!
11  بازاریابی و تبلیغات، کلان داده ها و مانند آن

12  فین تک ها و خدمات مالی؛ زنجیره خرید را کامل کنید.

استارتاپ های تسهیل خرید، هنوز هم در 
حال تولد

شاید فکر کنید کارآفرینی در حوزه خرده فروشی 
شده  سخت  رقبا  تعدد  دلیل  به  خرید  تسهیل  و 
است؛ به ویژه که حتی در ایران نیز فروشگاه های 
آنلاین متعددی شکل گرفته است مانند دیجی 
کالا، بامیلو و.... اما همیشه بازار نوآوری داغ است. 
ــوآوری هم تخصصی شدن است.  ساده ترین راه ن
تخصصی شــدن ایــن امکان را بــرای شما فراهم 
می کند که در یک حوزه خاص حرفه ای شوید و به 
مشتریان اطلاعات اختصاصی بدهید و اعتماد 
آن ها را درباره تبحر خود به این حوزه جلب کنید. 
خلاصه آن که، می توانید به عرضه آنلاین یک گروه 
محصول خاص بپردازید؛ از میوه و سبزی تا تخم مرغ 
یا تجهیزات فیلم برداری. البته یک استارتاپ هندی 
که سریع ترین رشد درآمدی از صفر تا 5میلیون دلار 
را در این کشور به دست آورده، ایده دیگری را تجربه 

کرده است.

1- تازه تا منزل شما
استارتاپ Fresh to home، انواع گوشت و ماهی 
را تازه و سالم برای شما می خرد و طبق سفارش 
ارسال می کند. مثل همه استارتاپ ها، ایده خیلی 
ساده است اما پیاده سازی آن سخت است. مراحل 
سخت کار تهیه کالای مرغوب، سالم و در این زمینه 
تازه و تحویل به موقع آن است. علاوه بر آن دریافت 
استانداردهای لازم و مهم تر از همه، جلب اعتماد 
مشتریان برای خرید اینترنتی، اصلا کار ساده ای 

نیست. اما شان کادوییل هندی، این مسیر را یک 
ساله طی کرد و بعد از آغاز کارش در اوایــل سال 
2016 اکنون پنج میلیون دلاری شده و خدماتش 

را در 20 شهر هند توسعه داده است.

2- با اینترنت، دست دلال ها را قطع کنید
استارتاپ هایی برای فعالیت تخصصی در حوزه 
خــرده فروشی، بسیارند امــا برخی ویژگی های 
خاصی دارند که البته در ایران هم شکل گرفته اند. 
کشمون، یک ایده تمام ایرانی برای یک محصول 
تمام ایرانی و برای رفع یک مشکل رایج ایرانی است. 
محمد قائم پناه یکی از بنیان گذاران کشمون، شغل 
پدربزرگش را بهانه کارآفرینی قرار داده است. او 
صرفا یک واسطه امن برای خرید و فروش زعفران 
ایجاد کرده است و در این بین کارمزد خودش را 
می گیرد. او در وب سایتش کشاورزان را عضو و 
آن ها را بر اساس قیمت و کیفیت )استفاده از سموم 
و کود شیمیایی و...( رتبه بندی می کند. مشتریان 
هم می توانند در بستر کشمون، به طور مستقیم از 
کشاورزان زعفران بخرند. کشمون برای تضمین 
کیفیت، بازدید میدانی از مزارع و همچنین امکان 
بازدید خریداران از مزرعه و حتی همراهی با آن ها 
را هم فراهم می کند. اگرچه این استارتاپ هنوز 
خیلی بزرگ نشده اما توان آن را دارد که با اینترنت 
و فناوری و البته ذوق کارآفرینی، دست دلال ها را 
قطع کند. حوزه های متنوع دیگری نیز در بحث 
کشاورزی و بازاررسانی محصولات کشاورزی، 

منتظر حضور کارآفرینان است.

یک گام برای سلامتی و زیبایی

برویم سراغ حوزه دوم؛ یعنی بهداشت و سلامتی و 
زیبایی. در ایران برخی استارتاپ ها در حوزه ارائه 
خدمات مشاوره ای و فروش تخصصی محصولات 
بهداشتی، تاسیس شده اند. اما این همه ماجرا 
نیست. حوزه بهداشت و سلامت ایده های جذاب 

دیگری هم دارد.

3- مراقبت از کودکان در تیررس کارآفرینان
کارآفرینان به این واقعیت پی برده اند که پدران 
ــادران عصر ارتــبــاطــات بــا وجــود بسیاری از  و مـ
ــی، تفاوت هایی هم با گذشته  شباهت های ذات
ــد؛ از تجربه و تــوان کمتر بــرای درک حــال و  دارن
دردهای نوزاد تا مشکلات در تهیه غذای مناسب. 
همچنین والدین عصر جدید دوست دارند فناوری 
که بسیاری از امــور را تسهیل کــرده، در مراقبت 
ــوزادان و کــودکــان هم به فریادشان برسد.  از نـ
استارتاپ Once Upon a Farm روی سختی های 
تهیه و غذادادن به کودکان دست گذاشته است. 
در غرب شرکت ها و استارتاپ های متعدد دیگری 
 ،Little Spoon .هم پا به این حــوزه گذاشته اند
یامی و... از این قبیل هستند. برخی از آن ها برای 
دوره هــای رشد کــودک برنامه های غذایی تهیه 
و غذای متناسب را بنا بر سفارش در منزل ارائه 
می کنند. برخی اطلاعات فیزیکی و سلامتی و 
حتی رفتاری کودک را هم می گیرند و متناسب با 

آن غذا آماده می کنند و ارائه می دهند. خودشان 
از بازاری چندین میلیارد دلاری در این حوزه خبر 
می دهند. من هم وقتی به مصائب والدین در تغذیه 
کودکان این روزگار می اندیشم، بازار بزرگی برای 
شرکت ها و استارتاپ های این حوزه تصور می کنم.
در این حوزه برخی استارتاپ ها هم که فنی ترند، 
ــراغ مراقبت از نـــوزادان و ارائــه  مثل نئوپندا س
سیستم ها یا حتی لباس هایی بــرای سنجش و 

گزارش علایم حیاتی نوزادان رفته اند.

4- سرویس بهداشتی هوشمند!
ایده جذاب دیگری که توسط برخی کارآفرینان 
مطرح شــده و منتظر متخصصانی اســت تا آن را 
پیاده سازی کنند، ارائــه یک سرویس بهداشتی 
هوشمند است که در آن سنسورهایی برای تجمیع 
داده های سلامتی تعبیه شده است. ایده محوری 
این است که فرد هنگام قضای حاجت، میزان قابل 
توجهی از اطلاعات مربوط به عملکرد بدن را روانه 
فاضلاب می کند! اگر سرویس بهداشتی هوشمند، 
بتواند با سنسورهای ارزان قیمت )حداقل ارزان تر 
از هزینه های مراجعه به آزمایشگاه، پزشک و...( این 
اطلاعات را جمع کند و هنگام تغییر روند جدی، به 
فرد هشدار بدهد، علاوه بر پیشگیری از بسیاری از 
بیماری ها، صرفه جویی قابل توجهی در هزینه های 

درمان حاصل خواهد شد.
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